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18.10-18.55
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18.50-18.55
18.55-20.00
Forum

Nekiink nem kell Mohacs!

El6add: Hankiss Elemér

Edes-keserii gy6zelem lehet a miénk?! Tulélésre vagy nyereségre
spekuldljunk? A Jegybank mozgastere és a média kolcsonhatésa

El6ad6: Simor Andras (MNB)

Szlinet

Think Global, act local

Valtoznak a bevételek. Atalakulnak a kézésségek. Konvergenciamédia.
El6add: Andreas Rudas (RTL Group)

Ki kit cséval? A gazdasagi folyamatok egyik legfébb mozgatéja a
varakozasok alakuldsa. Ebben pedig oridsi a média szerepe. Okolhaté-e a
média a recesszid elmélyitéséért, és mit tehet a recesszié hatdsainak
enyhitésére? A piacgazdasdagi varakozasok és a média befolyasa.

El6add: Heim Péter

A fejlédésnek nem lehet hatat forditani

El6add: Jean-Francois Fenech (Antenna Hungaria)

Szlnet
Amikor rank tér a hatalom

El6add: Tolgyessy Péter

Mit tett és mit nem tett a média a tarsadalomért? Abban nincs vita,
hogy Magyarorszag Gsszetett valsagban van. Abban lehet vita, hogy miért,
és kik a felel6s6k. Hol a helye és mi a teendéje a médianak ebben a
vitdban? Milyen a teljesitménye? Falazott vagy tulzott? Realisan lattatja és
magyarazza-e a valsadgot, vagy akarva-akaratlanul is fokozza? Mit tett és
mit nem a magyar média a valasztopolgdrok tajékoztatdsaért? Mit kellene
tennie és mit tud tenni a tarsadalmi parbeszédért? Es azért, hogy a valds
j6vEképek versenyezzenek a valasztokért?

Résztvevék: Barath Péter (MeH), Bardos Andras (TV2),

Braun Rébert (Braun & Partners), Rézsa Istvan (ATV), Simé Gyorgy,
Szab6 Laszlé (MTV Kozalapitvany), Wermer Andras
Vezeti: Balé Gyorgy és Heltai Péter

Ebédsziinet Rendszervaltas a médidban

Szabalyozott szabalytalansagok Az el6adds arra tesz kisérletet, hogy a
publicisztikdkban gyakran megjelené idealista és romantikus elképzelé-
sekkel (,vajon miért ilyen csinya emberek a politikusok?”) szakitva
kivételesen a politikai szerepl6k fejével (is) gondolkodva érveljen a mainal
szerencsésebb média-felligyeleti szabalyozas mellett. A politikai logikat és
a zsdkmanyszerzés elvét sem feledve szamba veszi azokat az érveket,
amelyek a mostani rendszer mellett és még inkabb ellene szdInak.

El6add: Torok Gabor (Vision Consulting)

Kell ez nekiink?

El6add: Pataki Daniel (NHH)

A médiafinanszirozas megujitasa (normativitas és fejlesztési
tdmogatas) El6adé: Szekeres Laszl6 (Duna Televizid)

A jozan ész nevében Mennyi folyik be, milyen forrdsokbdl? Mire kellene
kélteni? Hol mekkora a finanszirozasi igény?

El6add: Medveczky Balazs (MTV)

Kit szolgal a 3+2+2 kdzszolgalati csatorna? Nemzetkdzi
osszehasonlitas. Finanszirozastol a szélas szabadsagaig

Beszélgetés: Cselényi Laszlé (Duna TV), Hammer Ferenc (ELTE),
Medveczky Balazs (MTV), Such Gyoérgy (MR)
Vitavezet6: Heltai Péter

Szilinet
Jobban a rosszban. Sikeres vallalatiranyitas valsag idején.

El6add: Vardy Zoltan (TV2)
Jart utat a jaratlanért?

El6add: Kaszo Klara (RTL Klub)

El6add: Laszlé Géza (Externet)

El6add: Heal Edina (Slager Radid)
i kérdések-A badpiac és az
Eurépa szivében vagyunk. Legylnk mi Eurépa médiakdzpontja!

El6ad6: Malnay B. Levente (MTV Network)

Kié lesz a piac? Vertikdlisan integralodé infokommunikacios birodalmak -
a cipész és a kaptafa. A misorterjeszté misort gyart, a gyartd terjeszt, és
mindenki igyekszik megfogni az értéklanc két végét: a tartalmat és a
fogyasztét... Résztvevik: Drajko Laszlo (Microsoft),
Jean-Francois Fenech (AH), Lakits Péter (Chello Média),

Rajki Annamaria (T-Kabel), Malnay B. Levente (MTV Network),
Peresztegi Zoltan (Google) Vezeti: Krecz Tibor (Figyeld)
Szlinet

Médiat valasztunk?! Vagy a média valaszt? A média és a politika
kapcsolata csak latszélag szimbiotikus. Valéjaban a média a politika jeges
6lelésében miikodik - de ebbdl az Slelésbdl egyre tobb médium igyekszik
kibontakozni. Hogyan fog tudni kommunikalni a politika a tarsadalommal?
Résztvevik: Cser-Palkovics Andras (Fidesz), Kubatov Gabor (Fidesz),
Nyaké Istvan (MSZP), Ujhelyi Istvan (MSZP),
Vezeti: Kalman Olga (ATV)

Médi Aaca 21 211514

szerep!

Szlnet
A magyar r endszer meguj k lehetdségei - 2009
Média-lzem(képtelenség) Eurdpa szivében. (A forum pontos tartalmat
az aktudlis média- és nagypolitikai helyzet befolyasolhatja)
Médiatorvény, finanszirozas és a digitalis atallas aktudlis kérdései (pl.
végrehaijtds, edukacio stb.). A helyi, regionalis és orszagos digitalis frek-
venciak tovabbi sorsa. Koncesszios dijak aranyai: A sugdrzasi dijaknal és a
konszesszids dijaknal figyelembe kell-e venni a mindenkori piaci (valsag)
viszonyokat? Résztvevék: Bankuti Erzsébet (Antenna Hungaria),
Janosi Gyorgy (MSZP), Médos Marton (InfoRadio),

Rébert Akos (RTL Klub), Rozgonyi Krisztina (NHH),

Simon Zsolt (MAKSZ), Szalai Annamaria (ORTT), Vardy Zoltan (TV2)
Vezetik: Balé Gyorgy — Heltai Péter
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Atrendezédés! Hogyan értelmezte djra magét a média az elmilt évtizedekben?
Hogyan értelmezték (at) a média szerepét a politikusok? Hogyan szalasztotta el a
médiapolitika (hi-dnya) az értelmes médiakérnyezet kialakitasat? Redlisak-e a médidval
kapcsolatos politikusi el-vardsok? Es vajon mik a média elvérdsai a politikdval
szemben? Vannak-e a fogyaszténak is elvardsai? Tisztaban vannak-e a stakeholderek
az egymdssal szembeni elvarasokkal?

Rendszervaltas a médiapiacon

Atalakuléban a hirdetés - &talakuléban a kéltés. HirdetSk és gazdaséagi szerepl6k a

médiardl,

12.00-12.15
El6adas
12.15-12.30
El6adas
12.30-12.45
El6adas
12.45-13.00
El6adas

13.05-13.20
El6adas

13.20-13.40
El6adas

14.40-14.50
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14.50-16.00
Forum

16.00-16.10
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16.10-16.20
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16.20-16.30
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16.35-17.25
Forum

17.25-17.45
Forum

17.50-18.15
Péros ea.
18.15-19.10
Forum

19.10-20.00
Forum

a hirdetésekrél. Ki tud tobbet a nézérél, olvasordl, allgatordl,latogatdrol?
A médiapolitikus, a hirdetd, vagy a médiatulajdonos?
Mit lizennél, mashogy?
El6add: Halasz Katalin (CocaCola)
I.'Jj konvergencia: Tartalomhoz a (kabatot)
El6add: Weisz Attila (OMD)
Mindenki éhes a valtozasra... akkor meg miért csak beszéliink réla?
El6add: Kovacs Krisztian (TV2)
Még a svung visz minket, vagy mar az agy?
Reklamozdi szokasok véltozasa az elmult idészakban
El6add: Gabor Ivan (Cafe Csoport)
...és Zsolt mar nem unatkozik! Az (j média és annak hirdetési formai gyakran
egészen Uj szemléletet igényelnek az UGgynokségektdl, hirdetéktél és
tartalomgyartoktdl egyarant. Teljes, projekt alapl gondolkodas szikséges, ami
azonban nehézkesen képezheté mar el a korabban megszokott szazalékos fee-vel.
Meddig m(ikédnek még a megszokott Uzleti kompenzaciés modellek a
médiaiparban? El6ad6: Somléi Zsolt (Mindshare)
Ko6zép-eurdpai reklamfogyasztas tavaly, és tan jovore?
El6ad6: Jovanovics Zoran (Mindshare Central & Eastern Europe-Csehorszag)

Egy kis almodozas A Mediaedge:cia kutatdsa arrél, hogy szerintiik hogyan fog
kinézni a médiapiac 2019-re.

El6adé: Jobbagy Tamas (Mediaedge:cia)

...és a napjaink. Médiapiaci kérkép révidebb tavon 6 szakember 5-5 slide-ban
bemutatjak, 6k mit varnak az elkévetkezé években (2010-2013). Az Otperces
prezentaciokat forumbeszélgetés koveti. A kérdéseket el6re megadtuk. Lasd
programflizet Résztvevék:Balazs Csaba (Econet), Dirk Gerkens (RTL Klub)
Macher Szabolcs (Mattai), Németh Béla (Initiative), Szabé Gyérgy (Sanoma),
Vaszily Miklés (CEMP)

Vezeti: Kalman Olga (ATV)

A Legendak koztiink élnek?! Masodik alkalommal mutatjuk be a magyarorszagi
médiat legjobban befolydsold 50 személyiséget.
A Marketing & Média legujabb rangsora.

MédialIsten, mindannyiunk kenyéradéja!

Egy iparag létszama és sulya, avagy mennyien is élink a médiabol?
El6add: Math Andras (Ringier)

A televizios piac valtozasai a valsag okan

El6addé: Hamori Barbara (Origd)

A haromszog spiral?! Hany tgyndkség tud eltartani, mennyi médiumot? Hany
médium tud eltartani mennyi tigynokséget? Es mit gondolnak a megvaltozott
médiavilagrél a hirdet6k? Hany tovabbi részre oszthaté még a reklamtorta?

A misorra szant pénzek a csokkené bevételek hidnyadban egyre szlikosebbek. Hova
lesznek akkor a grandiézus misorok, amelyekre a rekldamozé szivesen kolt? A
kivalé médiatervezék meg az ligynokségektdl atvandorolhatnak Uj munkahelylkre
a hirdet6khéz. Es a spirdl beindul(hat): egyre kisebb miisorok, egyre kevesebb
rekldm... csak a folyamat nehogy megallithatatlan legyen! A tematikusoknak
(még) jo: 6k megkapjak az eléfizetéi dijat... Hany részre oszthaté még, és
hatékony-e ez a kinalatoldali fragmentdci6 a piac szempontjabol?

Résztvevbk: Enyedi Andras (IKO), Fischer Andras (Origo),

Foldes Adam (Danubius), Kiirti Istvan (Sanoma), Mezé Laszl6 (OMD),

Szabd Andrea (Tchibo) Vezeti: Balé Gyérgy (MTV)

Miért akarjunk papir helyett arammal miikod6 plakatot?

Résztvevdk: Lérincz Kalman (GyogyTV), Kalman Tamas (Infirio)

Vezeti: Készegi Andras (BrandTrend)

adi Kk értékeléd

Nézeteltérések. Avagy mely k fel, a forint le.
Kettés el6adas: Gulyas Janos (Szonda Ipsos) — Simon Zsolt (Mediaedge:cia)

A formalis reklam halala a tartal reklam diadala! Tényleg atalakul a
hirdetési piac, és mashogyan kell hirdetni? Tényleg mas lesz az lgynokségek
feladata? Tényleg rendkivil hatékony a PR, a termékelhelyezés?

Résztvevék: Hargitai Lilla (Brande Avenue), Haldsz Kata (Coca-Cola),

Horvath Magyary Néra (K&H), Grész Judit (UPC),

Liptay Gabriella (T-Home),Vidus Gabriella (RTL Klub), Somlyai Déra (Mol)
Vezeti: Krecz Tibor (Figyeld)

Keresd a N6t!

Vitaindité: Nagy Andrea (TV2)
Ebben a férumban (nem) csak nék szerepelnek és néi szemmel mondjak el, hogy
mit gondolnak a piacrél. A nék intézik a haztartasok vasarldsainak 70%-at. Mit
érzékelnek a médiatrendek valtozdsabol? Nézik-e még a Maggi leveses
nagymamat? Egyes felmérések szerint a divatos és a jol keres6 szakmak
"kifulladésaval" a sok helyen a férfiak helyét a nék veszik at. Mi lehet ennek a
héttere?

Résztvevék: Bognar Tamas (Pannmédia), Hamori Barbara (Origo),

Kaszas Gyorgy (Upgrade Communications), Krizsé Szilvia (MTV), Pécsik Ica,
Ohidi Zsuzsanna (Marquard Média)

Vezeti: Ban6 Andras (ATV) és Kalman Olga (ATV)

20.15-03.00 Jovére 15 évesek lesziink! Ezt most megiinnepeljiik! Fogadas-majd Balaton parti RUTH (Rekldmosok, Radiésok, Tévések, és a Hirdetbk)Party:
Litkai Gergely és a Comedy Central majd Megamulatas Megasztarokkal és Gonczi Gabor Smile zenekaraval,majd

Havazin Rock & Roll diszké és karaoke hajnalig Téth Gabival, hmmm... kifulladasig! Ejfélkér: Halaszlé Részletes program a progr:

flizetben!
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Aknamezdk, vagy a fejlédés Gj Gtjai?! (Balaton terem)

A valsag a

édiat fok t koltséghatékonysagra kényszeriti. Ez kilondsen

el6nyds helyzetbe hozza a legkéltséghatékonyabb dgazatot, az internetes médiat. Tud-e
éIni ezzel a versenyel6nnyel? Naivitds azonban Ggy hinni, hogy a nagy éregek (a tévé, a
radio, a nyom-tatott sajté, vagy éppenséggel a misorterjesztési oldal) nem reagélnak,
vagy éppenséggel nem is akarnak reagdlni az internet adta kihivdsokra. Miért
egyértelml, hogy egy online portfoliéval is biré tévétarsasag és egy video/online tévé-
csatorndval is bird internetes portdl az Uj és az dsdi 6sszecsapdsat jelképezik? Inkabb
egyfelé tartanak, egylitt formaljak az uj, konvergens piacot, az Uj piaci fogalmakat és
kereteket, és kizardlag a gyoOkereik, s ezzel a bejart Ut gyorsasdga, lépései, a
profittermelés formdi masok. Egyel6re. Az internet tehat kihivas, de egyben tanitémester
is. A fontos tehdt nem az a gondolat, hogy miként igdzza le az internet a klasszikus
médiat, hanem hogy mit tanit a klasszikus média szamdra, s az mennyire hajlandé
belilni az iskolapadba. Ez egy olyan verseny, ahol senki sem esélytelen, és ahol a régi
modellek feladdsa nem feltétlentil jelent vereséget...

9.00-9.20
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9.20-9.35
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9.35-9.55
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El6adas
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El6add

10.55-11.45
Forum

11.45-11.50
11.50-12.05
El6adas

12.05-13.00
Prezentéciok

13.00-13.05
13.05-13.10
El6adas

13.10-14.00
Forum

13.45-14.30
14.40-15.30
Forum

15.30-16.30
Forum

Hogyan néz ki egy médiafogyasztasi nap?
Mibdl mennyit fogyasztunk? Affinitdsmutatok - fogyasztotipusok
El6add: Horvath Réka (Origd)

Epiil a tréjai falé. Par éven belil fenekestiil fordulhat fel a
mlsorterjesztés. A  nemzetdllamoknak  biztos bevételt jelentd
frekvenciahasznalati dijak egy része immar Brlsszelben fog bevételt
eredményezni. El6add: Kis Gergely (GKIeNET)

Fogyaszt6 beszélni telekommunikaciéul? Erti-e mindenki, hogy a
kabel, a miihold meg az IPTV nem mds, mint a média és a
telekommunikaci6 egyvelege?

El6ad6: Sztahura Ida (T-Home)

Szilinet

Hatrabb az agarakkal! A televizié valasza az internet korlataira.

Mik a tévéipar reakcidi az internet valds veszélyeire?

El6add: Kolosi Péter (RTL Klub) Internetes beszélgetés Los Angelesbdl
Tartalomtovabbitas a korszerii televizids piacon a net segitségével
Optimalis tartalomtovabbitasi megoldasok

El6ad6: Thomas Bremond, a SmartJog igazgatdja

Milyen veszély leselkedik a televiziézasra az internet iranyabél?
Videomegosztd portalok monitorozésa piaci részesedés, arbevétel stb.
szempontjabol. Az nem kérdés, hogy ezek a jové televizidzdsanak els6
véltozatai.(?) Beindul a webcast is, amelynél csak a j6 felbontds a kérdés.
De rovidesen az is lesz. Mit érzékel a fogyaszté a digitélis atéllasbol? Hat,
hogy lassan tobbet (il a monitornal, mint a tévé elétt.

El6add: Lérincz Vilmos (GKIeNET)

Se veled, se nélkiilled?! Tartalomszolgaltatok és - terjeszték kodz6s
piacépitése. Kit engedek be? Kinek mit adok? A terjeszt6 nem tud tobb
pénzt kérni az elbfizet6tél: nagy a konkurenciaharc, igy inkabb lefelé
kell(ene) vinnie az el6fizetési dijakat. De akkor mibdl fejlesszen? Mi Ujat
tudunk mutatni? 5 sportcsatorna, 8 filmcsatorna stb. Minden tematika le
van fedve. Takarékossag és a csatornak szamainak csokkentése. Hogyan
lehet Uj Uzletet kredlni, Uj Uzleti modellt létrehozni? Kivezetd Ut lehet a
video on demand, a régzithet6ség, az interakcié? Minek ehhez internet?
Meddig kell a szerkesztett muisorfolyam? Mit érhet az IPTV? Tényleg
veszélyezteti az internet a kabelteleviziézast?

Résztvevik:Enyedi Andras (IKO), Fenyves Tamas,

Gerényi Gabor (Index), Rajkai Laszl6 (MKHSZ), Tarr Janos (Tarr kft),
Sziics Laszl6 (UPC), Rajki Annamaria (T-Kabel)

Vezeti: Exterde Tibor (InfoRadid)

Szlnet

A 360 fokos tartalom témakore (tv-web-mobil)

El6add:Fischer Andras (Origo)

A multimédias tartalomszolgaltatoé vallalat legendaja

"Nyomja meg a piros gombot, és rendelje meg az 6rat, amit Bondon
latott!". - Add el a tartalmadat! - Add el a plusz tartalmadat! - Adj el infot!
- Csindlj boltot ( Vedd meg Tilda smink készletét!) - Tedd fizetdssé
szolgaltatasod! - Epits kozosséget! - Hasznalj dvszert! Vagyis mindig
legyen menekdlé utad... Prezentaciokat tartjak:

Miskolczy Csaba (Blogter), Winkler Réber (A futéblog)

Olah Viktoéria (Mindshare), Sos B. Péter (Népszabadsag Online),
Vidus Ildiké (IKONew Media) Turak Janos (ChelloMédia)

Szilinet

Mire j6 a Google News?

El6add: Peresztegi Zoltan (Google)

Probaljuk ki a masét! Konvergalasi kisérletek a tulélésre. Harc a média-
fogyasztdért. A sajtd és a média a neten probalkozik, a netes oldalak
videoportdlt inditanak, a digitdlis radi6 képeket és szovegeket
kozvetit(het), a vasald kiprobalja magat a centrifuga szerepében... Az Uj
értékesitési lehetéségek technikai, arazasi kérdései.

Résztvevs: Dévényi Istvan (Heti Valasz), Mihok Attila (Ringier),
Megyeri Andras (Viasat), Fekete Attila (TV2), Mucsi Csaba (MTV),
Szikszai Péter (HirTV) Vitavezetd: Vicsek Ferenc (Klubradio)
Ebédsziinet

Apro valsagjelek az interneten. A nemzetkozi szaksajtd egyre slrilibben
szkeptikus az internet nagy divattémaival szemben. Immar nem élvez
teljes védettséget a YouTube, a rekldamozdk pedig gyakran megkérddjelezik
a kozosségi oldalakon (MySpace, Facebook, iWiW) megjelené hirdetések
hatékonysagat. Megvaltjdk-e a vildgot az online kozosségi terek, vagy
problémékkal kiizdenek? Résztvevék: Ablonczy Akos (Origd),

Berényi Konrad(onlinemarketing.hu) Pécsi Ferenc (Dotkommentar),
Szabo Erik (Carnation), Nagy Zoltan Péter (PLT).

Beszélgetést vezeti: K6szegi Andras (Brandtrend)

Hoppa! Nel is lehet k6z6sségem! Blogok és mikroblogok, internetes
hozzéaszolasok, élébeszélgetés és betelefonaldés miisorok. A hallgaték és
olvasdk megszdlitasanak és aktivizaldsanak formai, veszélyei és kihivasai.
A média Uj tipusu kozosségi terei, nemcsak az interneten. Ashton Kutcher
megverte a CNN-t, hogy kinek lesz tébb, mint 1 milli6 kovetbje a
Twitteren, egyre tobb politikus és sztar ugrik fel a kozosségi média altal
keltett hype-ra. Vajon hova fejlédik mindez? Eljutunk oda, hogy egy ember
a teraszardl a mobiltelefonjardl milliokat érhet el egyetlen kattintdssal és
nem csak a lehetéségként, hanem az uzeneteivel valéban bekeril a
hétkéznapi emberek mindennapjaiba a bardtok mellé. A Twitter, a
Facebook és a tobbi kdzésségi szolgdltatds ennek az igéretét hozza el, a
negativumokat pedig még nem is latjuk, amit ez a hatalom jelent.
Résztvevbék: Bodoky Tamas (Index), Dob6é Matyas (Blogter vez.),
Koéczian Péter. Vezeti: Exterde Tibor (Inforadid)

2009. majus 27., szerda

Valsagban még jobb, hogy vannak (Kilénterem)
WorkshopI.A Tamasz:Piackutatas-Vallatotisztek, adatgy(jtok, stratégak. Sokat segithetnek!
Workshop II. SE(h)OL nem vagy?! Google mindent megvaltoztat: miben befolyasolhatja a
jévében a médiafogyasztdsi szokasokat?
A tamasz - A piackutatas (Kulonterem)
9.00-9.35 Kutatasok a valsagrol: Mit miért érdemes kutatni ilyenkor, milyen

El6add eredmények vannak? El6addé: GFK, Szonda, NRC képvisel6i 3x 10perc
9.35-10.10 ...és, hogy kit érdekel mindez? Mennyiben valtozott a kutatas a valsag miatt.
Férum Valdban gyakorlati segitséget tud nyujtani a piackutatas?

Beszélgetés az el6addkkal: Részletek a weblapon aprilis 30-tdl

10.15-11.00 01011001100000- Ko&zonségkutatds valsagban és a digitdlis korban. Mit is
Férum kellene mérni, hogy a hirdeté és a média is elégedett legyen? Hibrid kutatasok,
Ujitdsok a tv, sajté-, internet-, kozterileti kutatdsok. A digitalis korszak
mérése Hibrid kutatds, valds, bullshit és non-bullshit mérések megyvitatasa.
Résztvevik: Fekete Attila (TV2), Németh Marika (RTL Klub),
Voros Csilla (AGB), So6s S. Zoltan (Rafinanz), Bognar Tamas (Panmedia),
Gabos Zsuzsa (Szonda Ipsos) Vezeti: Math Andras (Ringier)

Workshop II. SE(h)OL nem vagy?! (Kilonterem)

11.00-13.00 IN GOOGLE WE TRUST: A workshop arrél szeretné meggydzni latogatoit, hogy a
webes atlagnal jobb minéségl tartalmaik miatt a Google-re bizton szamithatnak,
és szamitsanak is. Ne hagyatkozzanak csupan a brandjikre; integralddjanak a
kulcsszavas keresGs, az (n. organikus Google-vilagba is." Athelyezi-e a hangsulyt a
tartalom brandeltségérdl, markazottsagardl a tartalomra magéara? Hogyan
hasznalhaté a Google a multimédias tartalmak terjesztésére? Miért is lesznek el-
6nyben a média régi motorosai ezen az Uj palyan? Részletek a weblapon

(de még mennyire hogy...) Radiézzunk!!! (Tihany Terem)
A radiok kénytelenek egy szélesebb tartalomszolgéltatas irdnyaba elmozdulni, a szérakoztatd
csatornak az internetrél olvassak fel a hireket. A hireket elallitd radidknal viszont a sok riport
miatt tartalom képzédik. De vajon hany radié tud megélni ezen a piacon? Mi lesz a digitalis
foldfelszini misorszéras elinduldsat kévetéen? Lehet, hogy megfordul a trend, és az internetes
feltileten megjelend hirdetéseik tartjdk majd el a hangalapu szolgéltatast?
9.00-9.20 Csak a zene szdl? Milyen radidés formatumot hallgattak kevesebbet, illetve
El6adas tobbet? Hol hallgatjdk napjainkban szivesebben a radidkat: flrdékad, auto,
konyha, egyéb? Csak a zene szdl? Vagy masra is alkalmas a radio?
El6add: Gabos Zsuzsanna (Szonda Ipsos)
9.20-9.40 Mi lehet az értéke egy orszagos analdg radids frekvencianak a piacon?
El6adas Normal esetben annyit, amennyiért kindljak és adnak érte. A tudomanyos
szamolds modszertana. El6add: Sere Péter (PWC)
9.40-10.25 Kinek mennyit érhet az orszagos radio6frekvencia?
Forum Résztvevék: Ludanyi Edgar (NHH), ORTT Képviseldje, Tiszttarto Titusz
(Danubius), Kadar Tamas (Est Média),
Incze Kinga (Mrs. White), Timar Janos (ORTT)
Vezeti: Balé Gyorgy (MTV)

10.30-11.20 "Video kills the radio star" - A hagyomanyos radiézas végnapjai? A
forum televizidés digitalis platform Gresen indult el. Nem félnek-e a radidk hasonld
fiaskotol? Mit lehet tenni, hogy ne torténjen meg ugyanaz? Hiszen nekik még van
idejuk. Imazs, MR2, mérés. Mire jutottak egy év alatt az Egy hulldmhosszon
Osszefogas résztvevéi vagy a piaci szereplék?
Résztvevsk: Foldes Adam (Danubius), Gyuricza Péter (ORTT),
Heal Edina (Slager), Karpati Rudolf (AHRT), Radetzky Andras (HEROE),
Rozgonyi Krisztina (NHH), Mészaros Laszl6 (MR)
Vitavezet6: Krizs6 Szilvia (MTV)

Halott, vagy épp atalakulas el6tt?
11.25-12.05 Mit gondolunk a sajtorol? Nézépont a gazdasagi szerepl6k szemsz6gébdl
Foérum Résztvevik: Lorincze Péter (Trigranit), Takacs Janos (Electrolux),
Danks Emese (Erste Bank)
A beszélgetést vezeti: Krecz Tibor (Figyeld)

12.05-13.00 Mit gondol a magyar sajto a sajat szerepérol és jovojérol?

Foérum Miként hat a kozéletre, mit gondolnak a sajté munkasai?
Résztvevik: Csermely Péter (Magyar Nemzet), Kotroczé Rébert (RTL Klub),
Stumpf Andras (Heti Valasz), Uj Péter (Index),
Vitavezeté: Kalman Olga (ATV)

13.05-14.00 Meghal-e nyomtatott sajt6?

Forum Allami szerepvéllalds, versenyjogi és sales piaci kérdések. Van-e jovéje a
nyomtatott sajtonak? Csak az ingyenes lapok élnek tdl, vagy mindig lesz olvaso,
aki pénzt is hajlandé adni kedvenc lapjaért? Jelenthetnek-e kiutat a fizet8s online
véltozatok? Uj tizleti modellek, vagy Uj arcok kellenek inkdbb?

Résztvevik: Kazmér Judit (MLE), Kovacs Tibor (Népszabadsag),
Lengyel Andras (Axel Springer), Liszkay Gabor (Magyar Nemzet),
Pallagi Ferenc (Bors), Vincze Matyas (MTI), Weyer Balazs (Origo)
Vezeti: Balé Gyorgy (MTV)

A tamasz: a jog
14.45-15.00 Miért foltozzak be az analdg lyukat? DTV egyes szerzéi jogi kdvetkezményeirdl
ElGadas El6ad6: Homoki Péter (Réti, Antall és Madl tgyvédi iroda)

15.00-15.15 Uj utak az igazsagosabb szerzéijogdijak beszedésére, és kifizetésére
El6adas El6ad6: Toth Péter Benjamin (Artijus)

15.15-16.10 Termékelhelyezés tévében és az interneten.

Forum Fokuszban a szponzoracidé és a termékelhelyezés. Stratégiailag jobb (lehet) és
sokkal hosszabb tavu. Itt nem fellletet vesziink, hanem tartalmat, formatumot
tamogatunk. Hogyan kell erre felkészilni szakmai, kivitelezési és kereskedelmi
szempontbol?

Résztvevék: Bencsik Marta (ORTT), Kasz6 Klara (RTL Klub), Péntek Zoltan
(TV2), ORTT képviselGje, Petranyi Déra
Vezeti: Piké Andras (KlubRadio)

A szervezdék a programvaltoztatas jogat fenntartjak!



